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RESUMEN

En el proceso de la comercializacién se identificaron cuatro tipos de agentes: aco-
piador rural o transportista, mayorista, minorista y detallista. Estos agentes realizan
las transacciones de compra en las fincas, en los mercados de Ambato y/o de Pelileo
(58%) y son considerados como mayoristas; y, el porcentaje restante (42%) adquieren
en los mercados locales; el 72.53% de la produccién es comercializada por los dife-
rentes agentes en mercados fuera de la provincia; y tan solo el 27.47% se comercializa
directamente al consurnidor en los diferentes mercados de la provincia.

El mayor volumen (43.87%) de la produccién de granadilla estimada en 281.579 kg/afio
es comercializada por el agente minorista, debido a que éste se moviliza por todos
los mercados y ferias de la provincia y es el principal proveedor del comerciante ma-
yorista; seguido del agente mayorista que comercializa 161. 810 kgfafio que corres-
ponde al 25.21% de la produccién; el agente detallista comercializa un importante
volumen de 108.152 kgfafio equivalente al 16.85% de la produccidn; un pequefio grupo
de acopiadores-transportistas comercializan el 12.18% de la produccidn que corres-
ponde a 78.177 kg/ano, siendo su dmbito de accidén dentro y fuera de la provincia; y,
finalmente unos pocos agricultores venden la produccidn a los supermercados de la
provincia, representada por el 1.89% equivalente a 12.131 kg/afio.

Segun el 88.89% de los agentes entrevistados sobre la determinacidn de precios, ma-
nifestaron que estd en funcién de la oferta/demanda y la época de produccién o es-
tacionalidad; con respecto al margen de comercializacién el 48.15% de ellos
manifestaron que es inferior al 20%, en tanto que el 44.44% dijeron que oscila entre
20 ¥ 30%, y apenas el 7.41% tiene mérgenes superiores al 30%.

Las funciones que realizan los comerciantes de granadilla en la provincia de Tungu-
rahua, son basicamente: intermediacién (compra - venta), fisicas (transporte, aco-
pio, almacenamiento y empaque) y auxiliares (aceptacién de riesgos). El 66.67% de
los agentes de comercializacion para efectuar sus transacciones obtienen créditos
en Cooperativas de Ahorro y Crédito y bancos de la localidad. /

SUMARY

In the process of marketing identified four types of agents: rural gatherer or Carrier,
wholesaler, retafler and retailer. These agents perform the transactions on the farms,
in markets of Ambato and { or Pelileo (58%) and are considered as wholesalers, and
the remainder (42%) purchased at local markets, the 72.53% of producticn is sold by
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various agents in markets outside the province, and only the 27.47% is sold directly
to consumers in different markets in the province.

The highest volume (43.87%) granadilla production estimated 281.579 kg / year is sold
by the retail agent, because it moves in all markets and fairs in the province and is
. the leading supplier of wholesaler; followed by the wholesale broker that sells
i | : 161.810 kg [ year, corresponding to 25.21% of production, the retail agent sells a subs-
, tantial volume of 108.152 kg / year, equivalent to 16.85% of production, a small group
I { of carriers marketing the collection- 12.18% of the production corresponding to 78.177
kg [ year, and its scope of action within and outside the province, and finally a few
l farmers selling produce to supermarkets in the province, represented by 1.89%, equi-
| | valent to 12.131 kg / year.

LI According to 88.89% of the agents interviewed on pricing, said that is a function of
il supply / demand and production time or seasonal, with respect to the marketing
i margin 48.15% of them said it was less than 20% , while 44.44% said between 20 and
IH 30%, and only 7.41% had margins exceeding 30%.

The functions performed by the traders of passion in the province of Tungurahua,
are basically: trading (buying - selling), physical (transport, collection, storage and
packaging) and auxiliary (risk taking). The 66.67% of marketing agents to transact
business obtain loans in Credit Unions and local banks.

QNTRODUCC:ON

_ El productor debe utilizar su ingenio para asegurar que la mayor proporcién posible
! del precio de venta al por menor de los alimentos regrese a la comunidad rural. Una
i comercializacién eficaz de productos frescos, debe realizarse con costos reducidos.

En este sentido se piensa que los mercados urbanos se haran inevitablemente mas
| grandes y mas importantes. Ademas de ampliar y mejorar sus conocimientos agri-
colas, en el futuro los agricultores tendran que adquirir mayores conocimientos co-
merciales. Una produccién rentable, especialmente de cultivos de gran valor
nutricional, medicinal y comercial, depende de que se suministre a los consumidores
I lo que desean. Al aumentar las distancias entre las zonas de produccién y los lugares
de consumo, serd necesario establecer sistemas para: llevar los productoes al mercado
en forma regular y segura; crear una corriente de retroinformacion entre el mercado
y los agricultores, de modo que la produccidn pueda orientarse constantemente a
[ satisfacer la demanda de los consumidores.

El estudio de comercializacién de la granadilla que contempla este articulo, se basé
. fundamentalmente en |z opinién de los comerciantes o agentes de comercializacién
. encuestados, quienes consideran que la comercializacién o mercadeo es un conjunto
! de actividades o etapas que deben superar los productos en el flujo de trasladeo desde
; el productor hasta el consumidor final, y que por lo tanto en el proceso econdmico
general se distinguen tres fases: la produccion, el mercadeo o comercializacién y el
consumo, de las cuales las dos primeras responden de upa manera directa a los es-
timulos y politicas gubernamentales para cumplir de mejor manera con el objetivo
final de satisfacer las necesidades de consumo de la poblacién. Las etapas sefialadas
: se desarrollan en forma sucesiva, considerdndose al mercadeo o comercializacién
| como una especie de “puente” que vincula a la produccién y al consumo. El enfoque
provincial que se da al trabajo, no impide en cierta forma su generalizacién para la
region interandina sobre todo en cuanto tiene relacién con el sistema de comercia-
lizacién y las funciones que los diferentes agentes realizan.

Con estos antecedentes se planificé la ejecucién del presente proyecto, con el pro-
pdsito de: evaluar tas condiciones técnicas de produccién y de comercializacién; iden-
tificar los mercados mds importantes para la comercializacién a nivel de |a provincia;
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determinar los flujos, canales, volumenes, precios y funciones de la comercializacién,
asf como la estacionalidad de la produccién de esta especie en la provincia de Tun-
gurahua.

\METODOLOGI'A Y MATERIALES

A. METODOLOGIA

La investigacidn sobre la comercializacidn se realizé en los mercados de los cantones:
Ambato, Plllaro, Pellleo, Patate y Bafios; mientras que la informacion secundaria se
obtuvo en el MAGAP, INEC, PLANHOFA, Banco Central, UNAPEMAT, PROEXANT,
ANDE.

Para consignar la informacién proveniente de los agentes de comercializacidn se ela-
bord una boleta de encuesta {(anexo 1) que contiene 10 preguntas que hacen refe-
rencia al proceso de comercializacién; tales como: mercados principales a nivel de fa
provincia, identificacion de los agentes, canales y flujos, formas de mercadeo, volu-
menes y mirgenes de comercializacién, determinacién de precios, funciones de la
comercializacién, organismos crediticios y posibles organizaciones existentes.

Una vez revisada y verificada la informacién compilada a través de las encuestas, se
tabulé y se procesd estadisticamente, finaimente los resultados fueron analizados e
interpretados de acuerdo a los objetivos propuestos en la investigacion.

Al desconocer el tamafio de !a poblacién de los operadores comerciales en los mer-
cados de los cantones en estudio, se opt6 por aplicar la férmula: n = Zapg/E2 , de
donde: n = tamafio de la muestra, Z = nivel de confianza, p = variabilidad positiva, q
= variabilidad negativa, E = precisién o esror; para lo cual se tomé en cuenta los si-
guientes factores: porcentaje de confianza (95%) con el que se generaliza los datos
desde la muestra hacia la poblacién total; el porcentaje de error (5.2%) que se pre-
tende aceptar al momento de hacer la generalizacién; y la méxima variabilidad por
no existir antecedentes sobre la investigacidn, para lo cuzl se consideré que py g

son complementarios, es decir, que su suma es igual a la unidad: p+q = 1, entonces
l los valores de variabilidad es p=g= 0.5. De acuerdo a la férmula aplicada, el tamafio
| de la muestra correspondid a 84 encuestas.

B. MATERIALES Y EQUIPOS

Para la realizacién del proyecto se utilizaron: publicaciones bibliogréficas con infor-
macién estadfstica, mapas politicos de la provincia, altimetro, boletas de encuestas,
material de escritorio, fotografico, computador y vehiculo.

RESULTADOS
A. DETERMINACION DE MERCADOS
El conjunto de procesos o etapas que su- Cuadro 1.
peran los productos en el flujo de tras- Centro de Comercializacién de granadilla en los cantones:
lado desde el productor hasta el Ambato, Pillaro, Pelileo, Patate y Bafios
consumidor final, ocurre en los merca- |
dos en donde se relacionan comprado- |_Cantones| Mercados | Dias de Feria
resy vendedores enlos distintos niveles | Ambato ' Mayorista Viernes, domingo, lunes y miércoles
de comercializacién. La granadilla por | Pillaro | San Luis Jueves y domingo
ser un frutal de gran aceptacion parael |, . Mayorista Martes y sabado
consumo es ofertada los dias feriados 12 de Noviembre Martes y sébado
en todos los mercados, como se aprecia Patate Central Miércoles y domingo
enel cuadro 1. Banos Central Viernes y domingo
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B. ENCUESTA A COMERCIANTES

Identificacidn de agentes de comercializacidon

En el proceso de la comercializacidn se identificaron cuatro tipos de agentes,
como puede apreciarse en la figura 1.

Acopiador Rural o Transportista

Aquel que realiza |las compras directamente en las fincas de los productores, ge-
neralmente son propietarios de los vehfculos en los cuales realizan el transporte
y efectdan la venta del producto principalmente enios mercados fuera de la pro-
vincia, en el presente estudio representados por el 5.95%.

Mayorista

Es el comerciante que compra el producto en grandes cantidades, y para el caso
de la granadilla se ha ubicado en esta categoria al 27.38% de ellos porque compran
mas de 30 cajas de fruta por feria. Este comerciante generalmente vende el pro-
ducto en los mercados de otras provincias y realiza sus adquisiciones directa-
mente al productor en el mercado o a los minoristas.

Minorista

Es aquel cuyo volumen de adquisicién, para el caso de la granadilla, no supera las
30 cajas, que ademds tiene poca movilidad ya que en la mayorfa de casos no trans-
porta el producto fuera del mercado y nunca lo hace fuera de la provincia. Este
comerciante o intermediario (53.57%) es précticamente el que fija el precio al que
se realiza la transaccién, debido a que tiene contacto directo con el productor y
es a la vez importante proveedor del comerciante mayorista.

Detallista

El 13.10% de ellos expenden el producto al detal directamente al consumidor final.
Su volumen promedio de compra por feria oscila entre tres a diez cajas; general-
mente realiza un reempaque de la fruta, para o cual utiliza fundas plésticas, ca-
nastos de carrizo y cajas de madera pequefas.
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Figura 1. Identificacién de los agentes de comercializacidn de granadilla.

2.

Lugares de adquisicion de la granadilla

E! lugar en el cual se realiza la transaccién depende principalmente de! tipo de
agente que efectua la compra, pero también influye la disponibilidad de vfas de
comunicacidn, la distancia de la propiedad con relacién al mercado, entre otros
factores; en el cuadro 2, observamos que el go% deios acopiadores-transportis-
tas adquieren el producto directamente en la finca y el resto compran al produc-
tor en el mercado local; en cambio el comerciante mayorista compra
principalmente al productor en el mercado de Ambato o de Pelfleo (58,00%) con-
siderados mayoristas, y el porcentaje restante (42,00%) adquiere en los mercados
locales. El minorista realiza su transaccién de compra especialmente con e pro-
ductor en el mercado mayorista (87,00%) y el 13% adquieren en los mercados |o-
cales. El detallista compra fundamentalmente al productor en el mercadg
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todos los agentes que operan en el mercado adquieren directamente del pro-
ductor, debido a que el nivel de precios es significativamente menor; dnicamente
aquellos detallistas que se ubican en mercados a los cuales no llega el productor,

se ven obligados a comprar al agente minorista.

Cuadro 2.
Lugar de compra, segun Agente de Comercializacion
L Agentes de comercializacién (%)
Lugares de compra Acopiador- | Mayorista | Minorista | Detallista
Transportista
Finca 90.00 - 0.00 0.00 0.00
Mercado Mayorista 0.00 58.00 87.00 50.00
Mercado Local 10.00 4200 | 1300 | 1000
Total 100.00 100.00 100.00 | 100.00

Fuente: Investigaci6n directa a agentes de comercializacion de granadilla

3. Forma de mercadeo o comercializacion

Con respecto a la forma de comercializacién de! producto, la mayor parte de co-
merciantes (70.37%) las transacciones lo hacen al contado; y el porcentaje
(29.63%) restante lo hacen en forma combinada de pago contado-crédito, es
decir, el 50% al momento de la transaccion y el otro 50% cancelan en un plazo

maximo de 30 dias.

4. Canales de comercializacidn

PRODUCTOR
100%
Acopilador- 2 400 | C Mayorista
Transportista i Local Supermercados
12.18% 1.89%
\
III
\
i
i
\
4 C. Mayorista 49,13% Comerciante Comerciante
| Regional |¢———— Mayorista Detallista
2| 6955% 52.63% 22.08 &
@ | Q
G\. II -~
el
I". et
I

Mercados

fueradela

provincia
72.53%

Consumidor

27.47%

Figura 2. Flujograma de los canales
de comercializacién de granadilla
en la provincia de Tungurahua.
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En la figura 2, se esquematiza la manera en que se distribuye la produccién

granadilla que se genera en la provincia de Tungurahua. E! 12.18% de la producci
es recogida directamente a nivel de finca por los Acopiadores-Transportist;
quienes transportan la fruta hasta los mercados de la provincia, especialmen
Ambato, en el que venden el 2.40% de ese volumen al comerciante mayoris
local, el 6.80% al comerciante mayorista regional y el 2.98% es llevado direci
mente a mercados de otras provincias.

El 85.93% de la produccidn a nivel de finca es llevada por los mismos productor
hasta los mercados de Ambato, Pillaro, Pelileo, Patate y Bafios, en donde es ve
dida a comerclantes minoristas (43.87%), comerciantes mayoristas locales (25.21
y comerciantes detallistas (16.85%). El comerciante minorista es el principal agen
de compra para el productor en el mercado y es el que fija el precio de la trar
accidn, constituyéndose a la vez en el principal proveedor para el comercian
mayorista regional en el 49.13% del volumen que comercializa y el porcentaje re
tante (3.50%) vende al consumidor. El comerciante mayorista local comerciali
el 27.61% del volumen que adquiere al productor, del cual el 1 3.62% provee al ¢
merciante mayorista regional, el 8.76% al comerciante minorista y 5,23% al det
llista. E! comerciante detallista acumula un volumen de 22.08% mediante comp
al productor y comerciante mayorista local, cantidad que es vendida al consurr
dor en los mercados antes mencionados. En tanto que el comerciante mayorisi
regional, compra un volumen del 69.55% cuyos proveedores son: el comerciani
mayorista local, el acopiador-transportista y en mayor cantidad el comerciant
minorista, se encarga de llevar el producto a otros mercados fuera de la provinci.
i principalmente Quito y Guayaquil. El 1.89% de la produccién a nivel de productc
| se comercializa directamente hacia los supermercados de la ciudad de Ambato
cuyo destino final es el consumnidor.

5. Estimacion del volumen de granadilla comercializada

; Con los datos del flujograma de los canales de comercializacién y de la produ
cidn, se estimaron los voliimenes de comercializacién de la granadilla, como s
observa en el cuadro 3, del que apreciamos que el agente minorista comercializ
el 43.87% de la produccién estimada en 281.579,16 kgfafio; mientras que el agent
mayorista comerclaliza 161.810,13 kg/afio que corresponde al 25.21% de la produc
cién; el agente detallista realiza sus transacciones en los mercados estudiado
con un importante volumen de 108.151,56 kgfafio equivalente al 16.85% de la pr¢
duccién; un pequefio grupo de acopiadores-transportistas comercializan el 12.18
de la produccién que corresponde a 78.177,21 kg/ano, siendo su #mbito de acciéi
dentro y fuera de la provincia; y, finalmente unos pocos agricultores (otros) ven
den la produccién a los supermercados de la provincia, representada por el 1.8g;
equivalente a 12.130,94 Kg/afio. En resumen podemos mencionar que el agent
minorista comercializa el mayor porcentaje de la produccién de granadilla, tod;

: vez que se moviliza por todos los mercados y ferias de la provincia y es el principa

] proveedor del comerciante mayorista.

Cuadro 3.

Estimacién del volumen (kg) de granadilla comerciatizada anualmente,
segtin Agente de Comercializacién en la Provincia de Tungurahua

Agentede Produccién Volumen
comercializacién comercializada (%) {kg/aiio)
Acopiador-Transportista 12.18 7817721

| Comerciante Mayorista 2521 161.810,13
Comerciante Minorista 43.87 281.579,16
Comerciante Detallista 16.85 108.151,56

| Otros 1.89 1213094 |
Total 10000 641.849,00 |

Fuente: Investigacion directa a agentes de comercializacién de granadilla
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6. Margenes de comercializacidn

No fue posible determinar con datos confiables, las diferencias de precios entre
los distintos agentes que intervienen en la comercizlizacién de la granadilla, de-
bido a la desconfianza que genera el requerir tal tipo de informacién. Sinem- '
bargo el 48.15% de los comerciantes opinaron que marginan una utilidad i u’f or -
al 20%; el 33.33% de los encuestados manifestaron obtener utilidades que oscilar
entre el 21 y 25%; mientras tanto que el 11.11% dijeron que las utilidades p po
transacciones estdn en el orden del 26 al 30%; y el 7,41% de los comerciantes
cionaron tener utilidades superiores al 30%. Con lo cual el precio entre produgtol
y consurnidor facilmente se incrementa en mas del 50%, considerando lanter
vencién tinicamente de cuatro agentes en la cadena, a pesar de que se trat:
una generalizacidn que no se cumple en la realidad, debido a que el corr
mayorista obtlene porcentajes de utilidad menores a aquellos que consigEe e
comerciante detallista, siiembargo puede servir para tener una ided & Ia varia-
cidn de predoqentg el‘ productor y el n'también
vaa depend del

iductoras, en los guein w:ﬂl

tores tales como: |a ofertaldamanda y la época d
en el cuadro 4, observamos que el 88.89% de log
oferta/demanda juega un papelimportante paril;
de los cuales el 61.05% dijeron que los precios dil &
dios cuando la oferta y la demanda es equilify
agentes encuestados manifestaron que cuandBiae
precios del producto tiende a la baja, es decif &xi
pradores; y el 16.10% de agentes diierol"_l_g_u_ Il
de granadilla tiende a la baja o es poca; es degil
muchos compradores. El 11.11% de los age
[ época de produccidn o estacionalidad, def&rmil
los cuales el 56.38% dijeron que en las épodis
en los meses de junio a agosto y de noviempire
o medios por lo que las transacciones sof SEgura;
agentes opinaron que los precios tiendenia |8 bajay g
de las transacciones. i

%
Cuadro 4.

Determinacion de precios en la comerciaii dela gra
Provincia de Tunguraly ;
=3 _'.t': z
Factores de Porcentaje | Precios | Total
determinacion % Bajos | Medios | Altos
Oferta/demanda 88,89 2285 | 61,05 | 16,10 | 100.00
| Estacionalidad de produccion 1.1 4362 | 5638 | 000 | 100.00
Fuente: Investigacion directa a agentes de comerclalﬁnciéﬁﬁl_ .
i -

8. Funciones de comercializacién |
Los comerciantes o intermediarios encuestados manifestaron que r iza;
nas actividades especializadas, sobre todo de poscosecha que son '@
casos Indispensables y en otros necesarios para la cpn_'lerciallzaclén |
dilla, estas actividades se denominan funciones de: Intermediacién, Hs
xiliares, como se aprecia en el cuadro 5.
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|| Cuadro 5.

i Funciones de mercadeo que realizan los comerciantes de
granadilla en la Provincia de Tungurahua

| | Intermediacién | Fisias _[ Auxiliares ]
_ Compra | Venta | Transparte | Acopio | Empaque | Ninguna | Aceptacion
H 100,00 | 100.00 18.52 741 70.37 3.70 100.00

Fuente: Investigacion directa a agentes de comercializacion de granadilla

|
[
a. Conrespecto alas funciones de intermediacion, el 100% de los agentes de comer-
cializacidn realizan las actividades de compra y venta del producto en los dife-
| rentes mercados de la provincia; como funciones complementarias estan en la
|

blisqueda de compradores y vendedores, asf como ajustan a los productos a re-
| quisitos y necesidades del mercado y a su vez determinan los precios.

b. En tanto que en las funciones fisicas, las principales actividades que realizan los
comerciantes son: transporte, acopio, almacenamiento y empaque.

1) Lafuncién que realizan los agentes que intervienen en el proceso de comer-
cializacidn es el transporte (18.52%), variando éste desde una simple movili-
zacidn de un |ugar a otro del mismo mercade {minoristas, detallistas y algunos
mayoristas), de unc a otro mercado de la misma ciudad {detallista), hasta el
transporte hacia otras provincias del pais {mayoristas y acopiadores).

| 2) Segun opinién del 7.41% de los agentes encuestados, las funciones de acopio
' y almacenamiento, realizan los transportistas-acopiadores y casi todos los
mayoristas, actividad que les permite reunir el producte procedente de dis-
| tintas unidades y almacenar en bodegas adecuadas, hasta por un tiempo de
15 dias, con el fin de ajustar la oferta a los requerimientos de la demanda.

3} Lamayorfa de los comerciantes o intermediarios (70.37%) manifestaron efec-
tuar el empacado de [a granadilla, con el fin de preservar el producto y brindar
una mejor proteccidn, presentacidn y preparar lotes homogéneos para su

. manipulacion y fraccionarlo para facilitar su distribucién. La funcién de em-

[ pacado realizan especialmente los comerciantes mayoristas y los detallistas;
para cuyo fin generalmente utilizan dos tipos de cajas de madera diferencia-
das por sus dimensiones; la una con dimensiones de: 0.19 m de ancho, 0.46
m de largo y 0.30 m de alto; y la otra de: 0.16 m de ancho, 0.32 m de largo y
0.23 m de alto, utilizandose como tapa papel periddico, pldsticos, papel de
fundas de azticar y/o cemento. Este tipo de embalaje se mantiene a lo largo
de toda la cadena de comercializacién, hasta llegar al detallista que cambia

. de empaque a fundas plasticas o esporadicamente a pequefios canastos.

: 4) Un grupo de intermediarios o agentes (3.70%), manifestaron que habitual-

: mente no realizan ninguna funcidn que justifique su intervencidn en la cadena
de comercializacién, contribuyendo tinicamente a incrementar los costos del
producto.

¢. Refiriéndose a las funciones auxiliares, el 100% de los agentes encuestados, opi-
. naron que las actividades auxiliares contribuyen a la ejecucidn de las funciones
i anteriores y se cumplen en todos los niveles del proceso de mercadeo, general-
mente en lo referente a la aceptacion de riesgos en la pérdida fisica causado por
dafios y deterioro a que estan expuestos los productos; v, financiera ocasionada

| por bajas en [as cotizaciones de precios.

9. Instituciones financieras que otorgan crédito para la comercializacién de granadilla
I El 66.67% de los agentes de comercializacién realizan créditos para efectuar sus
transacciones de los cuales el 72.22% concurren a las cooperativas de ahorro y
crédito, debido a que los intereses y plazos que estas instituciones otorgan estan
acorde a las necesidades del cliente; y el 27.78% de comerciantes en cambio acu-
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den a los bancos de la localidad para la obtencidn de sus créditos, debido a las
facllidades que estas instituciones crediticias otorgan.

10. Organizaciones de comerciantes

Segun los agentes de comercializacién encuestados, especialmente de aquellos
que operan en Jos mercados mayoristas de Ambato y Pelileo, el 29.63% opinaron
que estaban organizados en “Asociacion de Comerciantes” cuya finalidad era
la solidaridad, ayuda mutua y reivindicaciones espaciales de susiugares de tra-
bajo en los mercados. Por otro lado para el logro de los objetivos propuestos en
cada una de las asociaciones, sus miembros realizaban un aporte semanal de
USD 0.25 por comerciante; es decir un aporte [ndividual anual de USD 13.00.

I\DISCUSIC')N Y CONCLUSIONES

1. Los mercados mas importantes para la comercializacién de la granadilla son los
ubicados en los cantones Ambato (Mayorista), Pelileo (Mayorista y 12 de No-
viembre), Pillaro (San Luis), Patate (Central) y Bafios (Central).

2. En el proceso de la comercializacién se identificaron cuatro tipos de agentes:
acopiador rural o transportista, comerciante mayorista, comerciante minorista
y comerciante detallista. Estos agentes realizan las transacciones de compra en
las fincas, en los mercados de Ambato y/o de Pelileo (58%) y son considerados
como mayoristas; y el porcentaje restante (42%) adquieren en los mercados lo-
cales.

3. De la produccién de granadilla que se genera en la provincia de Tungurahua, el
72.53% es comercializada porlos diferentes agentes en mercados fuera de la pro-
vincia; y tan solo el 27.47% se comercializa directamente al consumidor en [os di-
ferentes mercados de la provincia.

4. El 70.37% de los agentes de comercializacién realizan las transacciones al con-
tado; y el 29.63% lo hacen en forma combinada de pago contado-crédito, es
decir, el 50% al momento de |a transaccidn y el otro 50% cancelan en un plazo
maximo de 30 dfas.

5. Elagente minorista comercializa el mayor volumen (43.87%) de la produccién de
granadilla estimada en 281.579 kg/afio, debido a que se moviliza por todos los
mercados y ferias de |a provincia y es el principal proveedor del comerciante rma-
yorista; seguldo del agente mayorista que comercializa 161.810 kgfafio que co-
rresponde al 25.21% de la produccidn; el agente detallista comercializa un
importante volumen de 108.152 kg/fafio equivalente al 16.85% de la produccidn;
un pequefio grupo de acopiadores-transportistas comercializan el 12.18% de la
produccidn que corresponde a 78.177 kgfano, siendo su dmbito de accién dentro
y fuera de la provincia; y, finalmente unos pocos agricultores (otros) venden la
produccidn a los supermercados de la provincia, representada por el 1.89% equi-
valente a 12.131 kg/afio.

6. En relacién al margen de comercializacién el 48.15% es menor al 20%; el 44.44%
oscdila entre 20 y 30%; y apenas el 7.41% tiene margenes superiores al 30%. La de-
terminacidn de precios seguin ! 88.89% de ios agentes estd en funcidn de la
gferta/demanda y la época de produccién o estacionalidad.

7. Lasfunciones de mercadeo que realizan los comerciantes de granadilla en la pro-
vincia de Tungurahua, son bdsicamente: intermediacién (compra — venta), fisicas
(transporte, acopio, almacenamiento y empaque) y auxiliares (aceptacién de
riesgos).

1,
8. El66.67% de los agentes de comercializacién para efectuar sus transacciones ob-
tie'_i'l'_ii:l"'?réditos en cooperativas de ahorro y crédito y bancos de la localidad.
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9. EL 29.63% de los agentes de comercializacién que operan en los mercados Ma-
yoristas de Ambato y Pelileo, estdn organizados en “Asociacién de Comercian-
tes” cuya finalidad es la solidaridad, ayuda mutua y reivindicaciones espaciales
de sus lugares de trabajo en los mercados, para lo cual realizan un aporte indivi-
dual anual de USD 13.00.
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(ANEXOS

ANEXQO 1, ENCUESTA A COMERCIANTES

1. Identificacion de los agentes de comercializacion:

Acopiador rural [_] transportista [_| comerciante mayorista [_]
comerciante minorista [_] comerciante detallista[_] otro

: 2. Lugar de compra:

.' Finca [] mercado local [ mercado mayorista[ | otros

3. Canales y flujos de comercializacién:
Productor: Acopiador-transportista [_] comerciante mayorista local ]  comerciante minorista [_]

comerciante detallista [_] agroindustria [_] supermercados [_] otros
Acopiador-transportista: Comerciante mayorista local [_] comerciante mayorista regional [_]
mercados fuera de la provincia [ otros
Comerciante mayorista local: Comerciante mayorista regional |:| comerciante minorista |:|
. comerciante detallista[_] otros
' Comerciante mayorista regional: Mercados fuera de la provincia [_] otros
Comerciante minorista: Comerciante mayorista regional [_]  consumidor [ ] otroSccccan...,
Comerciante detallista: Consumidor [_] otros
! | Supermercados: Consumidor [_] otros
| | Flujos: Local ] regional[_] nacional[_] otro
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4. Forma de mercadeo o comercializacién:

Contado [] Plazos ] Otros
5. Volumenes de comercializacién por agente:
Acopiador - tranSPOTtiSta: ... KG/3110, COMerciante Mayorista: .- .. kg/ario,
COMErciante MiNOTISta: . kg/afio,  comerciante detallista: ... KG/AN0,  OIOS: orsecsrecnnrs kG/aIIO.

&.Margen de comercializacion:

10% ] 15% ] 20% [ ] 25%[] 30% [ ] otro

7. Determinacion de precios:
De acuerdo a la: oferta [_] demanda [ ] estacionalidad [ ] calidad [ ] variedad [_] 0tros e

8. Que funciones realiza:

8.1. Intermediacién: Compra |:| venta |:| determinacién de precios:

8.2. Fisicas: Acopio[_]  almacenamiento[ ]  diasificacién y normalizacion [ ]
empaque [ ] transporte [_| otras:

8.3. Auxiliares: Informacién de precios y de mercados [_]  financiamiento [ ]
aceptacion riesgos [ otras

9. Realiza Crédito:

si_] no [ Bancos[_] Cooperativas [_] Otros:

10. Pertenece a alguna organizacion de comerciantes o de algun otro tipo?:

sif] No[]

Realiza algun aporte econémico; por feria[_| mensual[_] anual[] otro
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